
 
 

Communiqué de presse 

Paris, le 11 décembre 2023 

 

LES CINÉMAS UGC DEPLOIENT LEUR NOUVELLE 
IDENTITE VISUELLE AVEC L’AGENCE BRAINSONIC 

 

Les cinémas UGC ont confié leur communication publicitaire à l’agence Brainsonic, à l’issue 

d’une compétition orchestrée par le cabinet Pitchville. 

 

Cet accompagnement s’est déroulé en 3 séquences menées de front par les équipes UGC 

& Brainsonic depuis mi-2023 : 

1. Rédaction de la plateforme de marque UGC autour d’une raison d’être : faire vivre 

la passion du cinéma et encourager la curiosité des spectateurs en exposant toute 

la diversité des films 

2. Création d’une nouvelle identité visuelle propriétaire, intemporelle, et industrielle 

3. Déploiement de cette nouvelle identité dans l’ensemble du patrimoine média UGC, 

notamment : 

• Refonte de la prescription UGC à travers 4 Labels (UGC Aime, UGC Découvre, 

UGC Spectateurs, UGC Frissonne) et 3 Sélections (UGC Family, UGC Docs, 

UGC Culte) 

• Création d’événements : UGC fête les 100 ans de Warner, La Semaine Aime 

et Découvre, Le Père Noël fait son cinéma, Rétrospectives, Marathons etc. 

• Nouvelle première partie de séance en salles 

• Nouvelle expérience digitale 

• Nouveau Programme fidélité 

• Nouvelles promotions UGC Illimité 

• Nouvelle expression et architecture social media 

• Nouvelle identité Confiserie 

 

Ainsi, l’appropriation à la marque UGC s’en trouve renforcée, permettant aux cinémas UGC 

de soutenir sa préférence de marque et sa puissance de média Cinéma. 

 

 

« Nous sommes extrêmement fiers d’accompagner les cinémas UGC. C’est un défi 

passionnant de repenser les éléments de communication, exposés toute l’année à des 

millions de spectateurs. Nous croisons chaque jour notre savoir-faire créatif à notre 

expérience dans l’industrialisation de la production. » 

 

MATHIEU CRUCQ 

Directeur Général, Brainsonic 

 

« UGC est un véritable média Cinéma, qui engage ses Communautés de cinéphiles via une 

ligne éditoriale centrée sur la prescription, tout au long de l’expérience spectateur et au 

travers de tout son patrimoine média en salles et en digital. Nous sommes ravis d’être 

accompagnés par Brainsonic dans ce défi inspirant. » 

 

MAXIME SCHMIDT 

Directeur marque, communication et digital, UGC 
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LABELS & SELECTIONS 

 

 
 

 
 

 

  



AFFICHES EVENEMENTIELLES 

 

 
 

 
  



NOUVELLE IDENTITÉ UGC ILLIMITÉ 

 

 
 

 
 

+ SPOT https://www.youtube.com/watch?v=sVbmmtKvH58 

 

 

  

https://www.youtube.com/watch?v=sVbmmtKvH58


REFONTE DU PROGRAMME FIDELITE 

 

 

 
 

+ SPOT https://www.youtube.com/watch?v=iV0aQCt9zMg  

 

 

 

EXPRESSION ET ARCHITECTURE SOCIAL MEDIA 

 

 
  

https://www.youtube.com/watch?v=iV0aQCt9zMg


NOUVELLE IDENTITE CONFISERIE 

 

 
 

  

 

 

CONTACT MÉDIAS 

Leïla Touiti, directrice de la communication, du marketing et des RP de Brainsonic - 

leila.touiti@brainsonic.com 

 

 
À propos d’UGC 
 
Le Groupe UGC est l’un des principaux acteurs de l’industrie du cinéma avec 50 cinémas et 521 salles en France, 
dont l’UGC Ciné Cité Les Halles à Paris, le premier cinéma au monde en termes de fréquentation (Source 
Comscore), et 7 cinémas (74 salles) en Belgique. Le réseau UGC s’est récemment renforcé avec l’ouverture de 6 
nouveaux cinémas en 2021 et 2022 : UGC Plaisir (9 salles), UGC Ciné Cité Bassins à flot à Bordeaux (13 salles), 
UGC Montaudran à Toulouse (7 salles), UGC Ciné Cité Part-Dieu à Lyon (18 salles), UGC Ciné Cité Maillot à Paris 
(12 salles) et UGC Issy-les-Moulineaux (7 salles). 
 
Parallèlement, UGC est un acteur majeur de la création cinématographique et audiovisuelle. A l’image des films 
diffusés dans ses salles, UGC produit et/ou distribue une grande variété de films, allant de comédies populaires 
à succès telle que la saga « Qu’est-ce qu’on a fait au Bon Dieu ? » ou la série des « Ducobu », aux grands films 
d’auteurs comme ceux de Leos Carax « Annette », Todd Haynes « Carol », Jean-Marc Vallée « Dallas Buyers Club 
», Bruno Podalydès « Adieu Berthe, l’enterrement de mémé », « Les Deux Alfred », Jacques Audiard « Un Prophète 
», « Dheepan », « De rouille et d’os » ou Florian Zeller « The Father ». 
 
L’activité de production de séries, lancée ces dernières années, regroupe cinq structures en France et une au 
Royaume-Uni. Elle produit des séries pour l’ensemble des diffuseurs du marché, et notamment les diffuseurs 
historiques, TF1, France TV et Arte, ainsi que pour les plateformes SVOD Netflix, Disney+, et Amazon. Le groupe 
UGC est, en 2022, le 4ème groupe de producteurs de fiction en nombre d’heures diffusées en France. UGC est 
notamment le producteur de la série "HPI", dont le succès est historique et mondial. 
 
À propos de Brainsonic 
 
Braisonic est une « blended agency » de plus de 130 talents venus de différents horizons, qui combine étroitement 
compétences éditoriales, créatives, techniques et AI. Nous imaginons des dispositifs destinés à engager les 
audiences des marques (B2C, B2B et collaborateurs). Nous accompagnons des marques comme Microsoft, 
Interfel, UGPBAN, Label Emmaüs, Leroy Merlin, Pimkie, Motorola/Lenovo, E.Leclerc, Center Parcs et bien d’autres. 
Brainsonic fait partie du groupe Dékuple, leader du data marketing. 


